


RECOMENDACOES GERAIS

Este € o Manual da marca
WINEBRANDS tem como
objetivo fornecer informagdes

e diretrizes para a manutengao,
reproducao e aplicagao da marca.
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A MARCA NA SUA VERSAO COMPLETA

WINE ©
BRANDS

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
WINEBRANDS

A Marca

A marca WINEBRANDS é
composta por SIMBOLO +
LOGOTIPO (forma caracteristica
como é grafado o nome da
marca).
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O SIMBOLO

O Simbolo

O Simbolo da WINEBRANDS é
uma representagao das iniciais

“WB". E na marca representa a
funcdo de ®/™

Convengdes graficas aplicadas a
marcas que, por serem unicas,
sdo protegidas pela legislagao de
Propriedade Industrial.

O simbolo da WINEBRANDS
representa assim um forte
inequivoco ENDOSSO/ AVAL aos
produtos que comercializa e a
relagdo custo/beneficio que estes
representam no universo do vinho.
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O ICONE DA MARCA - VERSAO QUADRADA

VERSAO VERSAO
FUNDO PRETO FUNDO BRANCO

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
WINEBRANDS

Icone Quadrado

Composto unicamente pelo
simbolo da WINEBRANDS para
proporcionar maior pregnancia
(redes sociais) botdes de
aplicativos etc.

A pregnéncia é uma qualidade das
figuras captadas por meio da
visdo. E estd vinculada a
conjuncgao de forma, cor e textura
para facilitar a percepgao de uma
figura de forma mais rapida e
simples em detrimento de outras.

Quanto maior a pregnancia de
uma figura, maior é a facilidade
com que o ser humano a capta.
Assim, entre um conjunto de
figuras aquela que possuir maior
pregnancia sera a que primeiro se
destacara e sera percebida.
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O ICONE DA MARCA - VERSAO REDONDA

@6

VERSAO VERSAO
FUNDO PRETO FUNDO BRANCO
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Icone Redondo

Composto unicamente pelo
simbolo da WINEBRANDS para
proporcionar maior pregnancia
(redes sociais) botdes de
aplicativos etc.

A pregnéncia é uma qualidade das
figuras captadas por meio da
visdo. E estd vinculada a
conjuncgao de forma, cor e textura
para facilitar a percepgao de uma
figura de forma mais rapida e
simples em detrimento de outras.

Quanto maior a pregnancia de
uma figura, maior é a facilidade
com que o ser humano a capta.
Assim, entre um conjunto de
figuras aquela que possuir maior
pregnancia sera a que primeiro se
destacara e sera percebida.
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A utilizagdo do icone da marca
prevé tanto representagdes a
positivo (escuro sobre claro)
quanto a negativo (claro sobre
escuro)
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AREA DE PROTECAQ

Marcas sdo conjuntos de elementos visuals que se articulam entre si de
forma equilibrada e propositada, mas estao sujeitas a manipulacao e
Interpretacdo de muitos profissionals envolvidos nos processo de
comunicacao da marca.

As Areas de Protecao definem fronteiras (margem de seguranca) de garantia
da percepcao desejada da marca, minimizando a influéncia indesejada de
outros elementos graficos que comprometam a sua adequada percepcao.

WINEBRANDS




AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL Area de Protecio

1111 : 0T : A érea de protega@o constitui uma
5 : : : fronteira que delimita o espaco
exclusivo da marca. O objetivo
desta area & impedir que outros
elementos externos exergam
influéncias ndo pretendidas e
retirem a marca a sua integridade

WINE® wiINe © @ e
Foram estabelecidas duas areas;
B R D B R D uma IDEAL e outra MINIMA.

AREA DE PROTECAO AREA DE PROTECAO AREA DE PROTECAO AREA DE PROTECAO
MiNIMA LIMITE = “W" MiINIMA LIMITE =“W"

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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SIMBOLO - AREAS DE PROTECAO MINIMA E IDEAL Area de Protecio

, - A area de protegdo constitui uma
AREA DE PROTEGCAO AREA DE PROTEGAO fronteira que delimita o espaco

MINIMA LIMITE = “I" exclusivo da marca. O objetivo
desta area & impedir que outros
elementos externos exergam
influéncias ndo pretendidas e
retirem a marca a sua integridade
e poder de expressao.

Foram estabelecidas quas areas;
uma IDEAL e outra MINIMA.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO

O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
@ limite” ou “minima ideal” é o
WI N E tamanho da pe¢a (legibilidade) e o
BRAN DS equilibrio estético da composigao.

e, NINE ©
= | BRANDS

WINE @

BRANDS

BRANDS

..................................................
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO
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WINE @

BRANDS N

WINE ©
BRANDS

wWINE @
BRANDS

wINE ©
BRANDS
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O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pe¢a (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO

..................................................

-----------------------------------------
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pega (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO

O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pega (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.

WINE @
BRANDS

WINE @
BRANDS

S,

WINE @
BRANDS
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO

O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pega (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.

WINE @
. WINE @ BRANDS
. BRANDS

wINE ©
BRANDS
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGAO

WINE ©

WINE @ BRANDS
BRANDS

O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pe¢a (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.

wiNE ©
BRANDS

WINE ©
BRANDS
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICAGCAO

O critério para a tomada de
decisao relativamente a utilizagao
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pega (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.

ESPETACULAR’ ESPETACULAR’

b W

RIBETRO SANTO RIBEIRO SANTO

WINE @ WINE @
St e BRANDS Storlmn BRANDS

PERANO PERANO
2016 2016

CHIANTI CLASSICO CHIANTI CLASSICO
e R

WINE © ‘ WINE @ 1
BRANDS FRESCOBALDI BRANDS FRESCOBALDI

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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AREAS DE PROTECAO MINIMA LIMITE E MINIMA IDEAL - EXEMPLOS DE APLICACAQ Area de Protecio

O critério para a tomada de
decisdo relativamente a utilizagado
da area de seguranca “minima
limite” ou “minima ideal” é o
tamanho da pega (legibilidade) e o
equilibrio estético da composigao.

L1 {J[R——— L1 I (RE———

LJ) | J[R————

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

JULHO 2021 WINEBRANDS 18



WINE ©

PROPORCAO DA MARCA

A PROPORCAO DA MARCA E RRZ:GTWE: N ENTRE ALTURA E LARGURA (L/A=1,89)

JULHO 2021
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Propor¢ao

A proporga@o da marca versao
“completa” e a versao “reduX” é
exatamente a mesma; 1 de altura
para 2,89 de largura.

Esta relagdo é importante para
determinar se uma determinada
representagao da marca, por
exemplo, esta distorcida.
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TIPOGRAFIA

A tipografia € uma das componentes do universo visual da marca.
Consequentemente, é de extrema importancia que a associacao estabelecida

neste manual seja mantida e respeitada sob o risco de comprometer a
coeréncia e Integridade da marca.

WINEBRANDS




NEUTRAFACE TEXT BOLD

“HERO TITLES” DA MARCA WINEBRANDS

“HERO TITLES”

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

VINHO

JULHO 2021

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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Titulos para chamar atengao e
destacar atributos e promessas de
GRANDES MARCAS/ PRODUTOS
que fazem parte do portfélio da
WINEBRANDS.

Os “Hero Titles” s3o curtos e,
sempre que forem atributos/
adjetivos devem der
acompanhados pelo simbolo da
WINEBRANDS.

A Tipografia estabelecida os
“HERO TITLES” da marca
WINEBRANDS é a

NEUTRAFACE TEXT BOLD

1. A altura do simbolo é de 50% da
altura da palavra.

2. O simbolo é posicionado
(juntamente com a margem de
seguranga minima) na linha
superior da palavra (ndo
considerar acentuacao) e alinhado
a direita do ultimo caractere.
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NEUTRAFACE TEXT BOLD

“HERO TITLES” DA MARCA WINEBRANDS

“HERO TITLES”

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

VINHO
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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Titulos para chamar atengao e
destacar atributos e promessas de
GRANDES MARCAS/ PRODUTOS
que fazem parte do portfélio da
WINEBRANDS.

Os “Hero Titles” s3o curtos e,
sempre que forem atributos/
adjetivos devem der
acompanhados pelo simbolo da
WINEBRANDS.

A Tipografia estabelecida os
“HERO TITLES” da marca
WINEBRANDS é a

NEUTRAFACE TEXT BOLD

1. A altura do simbolo é de 50% da
altura da palavra.

2. O simbolo é posicionado
(juntamente com a margem de
seguranga minima) na linha
superior da palavra (ndo
considerar acentuacao) e alinhado
a direita do ultimo caractere.
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“HERO TITLES” DA MARCA WINEBRANDS

NEUTRAFACE TEXT BOLD “H E RO TITLES”

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

.................

ESPETACULAR®

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
JULHO 2021 WINEBRANDS

Titulos para chamar atengao e
destacar atributos e promessas de
GRANDES MARCAS/ PRODUTOS
que fazem parte do portfélio da
WINEBRANDS.

Os “Hero Titles” s3o curtos e,
sempre que forem atributos/
adjetivos devem der
acompanhados pelo simbolo da
WINEBRANDS.

A Tipografia estabelecida os
“HERO TITLES” da marca
WINEBRANDS é a

NEUTRAFACE TEXT BOLD

1. A altura do simbolo é de 50% da
altura da palavra.

2. O simbolo é posicionado
(juntamente com a margem de
seguranga minima) na linha
superior da palavra (ndo
considerar acentuacao) e alinhado
a direita do ultimo caractere.
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NEUTRAFACE TEXT BOLD

“HERO TITLES” DA MARCA WINEBRANDS

“HERO TITLES”

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

.........................

JULHO 2021

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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“Hero Titles Verticais”

Titulos para chamar atengao e
destacar atributos e promessas de
GRANDES MARCAS/ PRODUTOS
que fazem parte do portfélio da
WINEBRANDS.

Os “Hero Titles” sdo curtos e,
sempre que forem atributos/
adjetivos devem der
acompanhados pelo simbolo da
WINEBRANDS.

A Tipografia estabelecida os
“HERO TITLES” da marca
WINEBRANDS ¢é a

NEUTRAFACE TEXT BOLD
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“HERO TITLES” DA MARCA WINEBRANDS

NEUTRAFACE TEXT BOLD “H E RO TITLES”

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

TENUTA

PERANO

2016
CHIANTI CLASSICO

FRESCOBALDI

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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Titulos para chamar atengao e
destacar atributos e promessas de
GRANDES MARCAS/ PRODUTOS
que fazem parte do portfélio da
WINEBRANDS.

Os “Hero Titles” s3o curtos e,
sempre que forem atributos/
adjetivos devem der
acompanhados pelo simbolo da
WINEBRANDS.

A Tipografia estabelecida os
“HERO TITLES" da marca
WINEBRANDS ¢é a

NEUTRAFACE TEXT BOLD
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Aaux ProThin

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Aaux ProLight

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Aaux ProRegular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Aaux ProMedium

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

JULHO 2021

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL DA MARCA WINEBRANDS

Aaux ProBold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Aaux ProBlack

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Aaux ProUltra

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

WINEBRANDS

A Tipografia

A Familia da tipografia
estabelecida para a comunicagao
da marca WINEBRANDS é a
AAUX PRO.

Esta familia de fontes bastante
completa, contempla as seguintes
variagoes:

Aaux ProUltra
Aaux ProBlack
Aaux ProBold
Aaux ProMedium
Aaux ProRegular
Aaux ProLight
Aaux Prolhin

Todas estas também nas versdes
Italico. Esta variedade de versdes
permitem a marca uma
versatilidade de expressa@o nos
seus processos de comunicagao
institucional.
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A COR

E de extrema importancia que toda e qualquer producao gréfica seja
precedida de uma prova de cor fidedigna para garantir a integridade dos
materiais a serem produzidos. Permitindo aferir que as cores da prova e
dessa forma estabelecer uma expectativa e resultado real, permitindo que o0s
fornecedores de materiais graficos tenham plena ciéncia do paréametro de
gualidade a atingir no que toca a reproducao da cor (por exemplo a
Intensidade da cor preta).

WINEBRANDS




CORES INSTITUCIONAIS

O PRETO é a cor da marca
WINEBRANDS , podendo o universo
da marca estar acompanhado de
outras CORES, especialmente nos
casos onde essas CORES
desempenham fungdes, tais como
ONLINE (padrdes de usabilidade) tais
como OFFLINE (vermelho=perigo,
amarelo=atenc¢ao etc), assim como

RO GO BO outras situagdes e contextos
BLACKC BLACKU #000000 C30M30YOK100 funcionais onde a cor é usada para
estabelecer PONTOS FOCAIS/
DESTAQUES.
PANTONE PANTONE O conceito da marca WINEBRANDS

representa uma visao e estratégia de
negécios. Nesta visdo é importante:

SER CLARO, DESCOMPLICADO,
CONTRASTANTE. SER CAPAZ DE
COLOCAR “PRETO NO BRANCO”
AQUILO EM QUE SE ACREDITA,
DEFENDE, PROMETE E FAZ.

Assim, é imprescindivel que o “PRETO
NO BRANCO” seja, de fato, a
expressdo grafica predominante para
adequadamente tangibilizar a
estratégia da marca em processos de
comunicacao.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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BLANCO
DE LA
CASA

ARGENTINA

WINE @
BRANDS

WINE @
BRANDS
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ESPETACULAR’

i
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RIBEIRO SANTO

WINE @
BRANDS

PERANO

2016
CHIANTI CLASSICO

I \‘!'\;sl(}-f;ALDl ‘ BWRIEE D(i)
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CORES INSTITUCIONAIS

As cores dos “Destaques”/ “Pontos
Focais” das mensagens devem ser
cores SATURADAS e BRILHANTES
para estabelecer contraste e atrair a
atengdo. E, por analogia, traduzir a
“intensidade” da promessa da
experiéncia positiva por meio de
GRANDES MARCAS descomplicadas
que a WINEBRANDS seleciona e
incorpora ao portfélio.

29



CORES INSTITUCIONAIS

EXEMPLOS DE CORES SATURADAS E BRILHANTES PARA FUNDO PRETO

EXEMPLOS DE CORES SATURADAS E BRILHANTES PARA FUNDO BRANCO

JULHO 2021

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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A Cor dos “Destaques”/
“Pontos Focais”

As cores dos “Destaques”/ “Pontos
Focais” das mensagens devem ser
cores SATURADAS e BRILHANTES
para estabelecer contraste e atrair a
atencdo. E, por analogia, traduzir a
“intensidade” da promessa da
experiéncia positiva por meio de
GRANDES MARCAS descomplicadas
que a WINEBRANDS seleciona e
incorpora ao portfélio.
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HEY

MALBEC

Rs 153,00

WINE ©
BRANDS
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CORES INSTITUCIONAIS

COR EXTRAIDA
DA COMPOSICAO
(COR DO ROTULO)

As cores dos “Destaques”/ “Pontos
Focais” podem ser extraidas
(copiadas) de outros elementos que
intrinsecos a “arte”, como neste
exemplo onde o tamanho da palavra
“HEY " (pela sua proeminéncia) j&
estabelece um claro e inequivoco
ponto focal. Portanto, neste caso, nao
houve necessidade efetiva de se
utilizar uma outra cor externa a
composicdo para estabelecer o ponto
focal.
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NORTON .
BARREL SELECT

Rs 553,00 NORTON

BARREL SELECT

CABERNET SAUVIGNON

AR GENTINA

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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CORES INSTITUCIONAIS

Neste exemplo, houve necessidade de
se utilizar uma outra cor externa a
composigao para estabelecer o ponto
focal.
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